Na Opto, plano € comprar
concorrente americana

. DeSéaoPaulo -

As gestoras de fundos tém de-
monstrado mais interesse nas em-
presasde inovagdo, mas essa € uma

tendéncia recente. Para compa-

nhias criadas nas décadas de 80 e
90, o caminho para o reconheci-
mento internacional foi um pouco
mais dificil. Esse foi o caso da Opto
Eletronica, fundada em 1986, em
Sao Carlos (SP), pelo professor da
Universidade de Sao Paulo (USP)
Jarbas Castro Neto, em sociedade
com dois alunos e dois técnicos.
A empresa de componentes 6p-
" ticos (como lentes e prismas de al-
ta precisao) para equipamentos de
oftalmologia e satélites nao conse-
guiu atrair investidores no inicio
das operacoes. Para montar a fa-
brica, fez um empréstimo com o
Banco do Brasil para produzir os
equipamentos necessarios a fabri-
cac¢do das lentes. “Nao havia a ofer-
ta de investimentos que ha hojeno
pais”, diz Castro Neto. Apesar da

falta de investidores locais, a em-
presa expandiu as vendas e ga-
nhou o mercado externo, tendo
encerrado 2009 com cinco fabri-
£asno pafs e escritorios de vendas
nos Estados Unidos e na Australia.
Do faturamento anual, de R$ 80
milhdes, o equivalente a 5% vem
das vendas externas.

“Essa € uma area com pouca
concorréncia no mercado global,o
que facilitou a expansao”, diz o
empresario. Castro observa, po-
rém, que devido a falta de subven-
¢30,a empresa passou a maior par-
te de sua histéria desenvolvendo
projetos pouco inovadores. “Nao
podiamos correr muitos riscos”,
afirma. Agora, a Opto negocia com
o BNDESPar. O objetivo é ganhar
musculatura para adquirir uma
concorrente nos EUA. A meta da
Opto € elevar o percentual de ex-
portacdes para 50% até 2013. O fa-
turamento, por sua vez, podera
crescer de R$ 100 milhGes neste
ano para R$ 300 milhoes. (CB)



